Вопросы к зачёту по предмету
“Драматургия и режиссура рекламного видео”
1. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации 
2.Специфика и многообразие проблем российского телевидения и ТВ рекламы. 
3. Охарактеризовать специфику телевидения
4. Основные функции ТВ и роль рекламы в его развитии 
5. Характеристика начала экспериментального телевидения в России
6. Понятие ТВ рекламы и ее виды 
7. Основные этапы развития ТВ рекламы «Внешторгреклама» 
8. Всесоюзные смотр-конкурсы рекламных фильмов, «Золотой соловей» 
9.Реклама в период перехода к рыночной экономике, специфика современной ТВ рекламы и ее возможности
10. Идейно - тематический фундамент, характеристика понятия
11. Формирование идеи как основной главной мысли автора (ради чего?)
12. Основные принципы разработки рекламной идеи (призыв к действию!) 
13.Тема как предмет разговора автора со зрителем. Обращение к жизненным ситуациям, средства и приёмы обращения.
14. Характеристика композиции как взаимосвязанной цепи событий. 
15. Понятие события и его структура. 
16. Анализ на практическом примере развитие конфликтной ситуации в системе пяти событий (исходное, основное, центральное, финальное и главное). 
17.Закон «Золотого сечения», используемый при построении драматургического сценария 
18. Специфика рекламной драматургии
19. Характеристика основных свойств рекламной драматургии
20. Понятие этики при создании рекламного сценария
21. Анализ юридических норм (охрана авторских прав, нарушение закона о конкурентах и т.д)
22. Использование юмора в видеорекламе (анекдотичность ситуации)
23. «Неожиданность развязки» - понятие и характеристика
24. «Лаконизм» в рекламном сюжете и длительность рекламного ролика
25.Специфика композиционного построения рекламного сюжета на практических примерах
26. Понятие и подробная характеристика литературного сценария
27. Понятие и подробная характеристика режиссерского сценария
28. Понятие Авторской аннотации
29. Коммерческая и драматургическая цель рекламного сценария Целевая аудитория (зрительский адрес)
30.Характеристика всех этапов написания и утверждения рекламного сценария
31. Становление режиссуры как профессии формирование кинорежиссуры. 
32. Характеристика основных свойств профессии (режиссер-организатор  творческого процесса, режиссер-психолог, режиссер-педагог, режиссер-художник)
33. Понятие ВТК (временный творческий коллектив) и его функции
34.Понятие сценарно-режиссерского хода в замысле режиссера (триединство хода: образно-игровой, музыкально-образный и декоративно-смысловой), дать характеристику
35. Характеристика выразительных средств режиссуры
36. Пластическое решение кинокадра («мизанкадр») 
37. Приёмы создания атмосферы ролика
38.  Построение темпо-ритма кадра 
39.Функции и приемы художественного монтажа (изобразительная и образно-смысловая функции)
40. Понятие режиссерской экспликации
41. Характеристика всех разделов экспликации на примере собственного рекламного ролика
42. «Событие», продвигающего характера: характеристика и специфика жанра

