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                  1. Паспорт оценочных материалов (оценочных средств)

  Оценочные материалы (оценочные средства) прилагаются к рабочей программе дисциплины и представляет собой совокупность контрольно-измерительных материалов (типовые задачи (задания), контрольные работы, тесты и др.) и методов их использования, предназначенных для измерения уровня достижения обучающимся установленных результатов обучения.
Оценочные материалы (оценочные средства) используются при проведении текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся.


1.1 Перечень компетенций, формируемых дисциплиной, 
с указанием этапов их формирования в процессе освоения ОПОП

Перечень компетенций, формируемых в процессе изучения дисциплины:
[bookmark: _GoBack]ПК-1: Способен участвовать в процессе планирования и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
ПК-4: Способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций
ПК-4.1: Использует основные технологии разработки и производства рекламных и ПР продуктов в офлайн среде
ПК-4.2: Использует основные технологии разработки и производства рекламных и ПР продуктов в онлайн среде
Конечными результатами освоения дисциплины являются сформированные когнитивные дескрипторы «знать», «уметь», «владеть», расписанные по отдельным компетенциям. Формирование дескрипторов происходит в течение всего семестра по этапам в рамках контактной работы, включающей различные виды занятий и самостоятельной работы, с применением различных форм и методов обучения (табл. 1).

3

Таблица 1 ‒ Формирование компетенций в процессе изучения дисциплины
	Код компетенции
	Уровень освоения
	Дескрипторы компетенции
(результаты обучения, показатели достижения результата обучения, которые обучающийся может продемонстрировать)
	Вид учебных занятий, работы[footnoteRef:1], [1:  Лекционные занятия, практические занятия, лабораторные занятия, самостоятельная работа] 

формы и методы обучения, способствующие формированию и развитию компетенции[footnoteRef:2] [2:  Необходимо указать активные и интерактивные методы обучения (например, интерактивная лекция, работа в малых группах, методы мозгового штурма, решение творческих задач, работа в группах, проектные методы обучения, ролевые игры, тренинги, анализ ситуаций и имитационных моделей и др.), способствующие развитию у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств] 

	Контролируемые разделы и темы дисциплины[footnoteRef:3] [3:  Указать номера тем в соответствии с рабочей программой дисциплины] 

	Оценочные материалы (оценочные средства), используемые для оценки уровня сформированности компетенции
	Критерии оценивания компетенций[footnoteRef:4] [4:  Необходимо выбрать критерий оценивания компетенции: посещаемость занятий; подготовка к практическим занятиям; подготовка к лабораторным занятиям; ответы на вопросы преподавателя в рамках занятия; подготовка докладов, эссе, рефератов; умение отвечать на вопросы по теме лабораторных работ, познавательная активность на занятиях, качество подготовки рефератов и презентацией по разделам дисциплины, контрольные работы, экзамены, умение делать выводы и др.] 


	





  ПК-1

ПК-1.1



















	Знать
	
	






лекции, лабораторные занятия
	

1.1.
        1.3
1.4.
1.5.
2.1.
2.2.
2.3.
2.4.
2.5.
3.1.
3.2.
3.3.
3.4.
3.5.



	


Список вопросов к зачёту, список вопросов для самоконтроля
результат работы на лабораторном занятии, тесты. 
	Посещаемость лекционных и лабораторных занятий, ответы на вопросы к зачёту, ответы на вопросы самоконтроля (устный опрос), выполнение заданий для лабораторных работ. 

	
	Уровень 1:
	Принципы решений стандартных задач в профессиональной деятельности
	
	
	
	

	
	Уровень 2:
	Специфику организационного процесса производства рекламного видео
	
	
	
	

	
	Уровень 3:
	Методику управления творческим коллективом
	
	
	
	

	
	Уметь
	
	

лекции, лабораторные занятия
	
	
	

	
	Уровень 1:
	Организовать творческий процесс
	
	
	
	

	
	Уровень 2:
	Использовать базовые знания для решения исследовательских и профессиональных задач
	
	
	
	

	
	Уровень 3:
	уметь видеть, оценивать и выбирать проблемную ситуацию, характерную для определенной целевой аудитории
	
	
	
	

	
	Владеть:
	
	







лекции, лабораторные занятия 
	
	
	

	
	Уровень 1:
	Менеджментом организации производства рекламного видео
	
	
	
	

	
	

Уровень 2:
	Педагогическими и психологическими аспектами работы в творческом коллективе
	
	
	
	

	
	
Уровень 3:
	Способностью управления коллективом для решения профессиональных задач
	
	
	
	

	 ПК-4
ПК-4.1.
	Знать
	
	






лекции, лабораторные занятия
	




1.2.
1.3.
1.4.
1.5.
2.4.
3.1.

	


Список вопросов к зачёту, список вопросов для самоконтроля
Результат работы на лабораторном  занятии, тесты.
	Посещаемость лекционных и лабораторных занятий, ответы на вопросы к зачёту, ответы на вопросы самоконтроля (устный опрос), выполнение заданий для лабораторных работ.

	
	
Уровень 1:
	Сценарно-драматургические основы литературного сюжета рекламного видео
	
	
	
	

	
	
Уровень 2:
	Специфику процесса производства рекламного видеоролика
	
	
	
	

	
	
Уровень 3:
	Современные технологии производства телерекламы
	
	
	
	

	
	Уметь
	
	лекции, лабораторные занятия
	
	
	

	
	Уровень 1:
	Организовать творческую и техническую группы ВТК для производства рекламного видеоролика
	
	
	
	

	
	
Уровень 2:
	Последовательно выстроить этапы производства
	
	
	
	

	
	

Уровень 3:
	Реализовать идейно-тематическую основу творческого замысла рекламного фильма
	
	
	
	

	
	Владеть
	
	








лекции, лабораторные занятия
	
	
	

	
	


Уровень 1:
	Менеджментом организации съёмочного и монтажного процесса и периода озвучивания рекламного видеоролика
	
	
	
	

	
	

Уровень 2:
	Профессиональными навыками продюсирования производства рекламного видеоролика
	
	
	
	

	
	


Уровень 3:
	Методами решения стандартных задач профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с целью правильной организации производственного процесса создания рекламного видеоролика
	
	
	
	

	




ПК - 4.2



























	Знать
	
	







лекции, лабораторные занятия
	
1.4.
1.5.
2.1.
2.2.


2.3
2.4.
2.5.
3.2.
3.3.
3.4.
3.5.

	



Список вопросов к зачёту, список вопросов для самоконтроля
результат работы на лабораторном занятии, тесты.
	Посещаемость лекционных и лабораторных занятий, ответы на вопросы к зачёту, ответы на вопросы самоконтроля (устный опрос), выполнение заданий для лабораторных работ.

	
	

Уровень 1:
	Новейшие цифровые современные технологии производства телерекламы
	
	
	
	

	
	Уровень 2:
	Психолого-педагогические аспекты организации творческой работы
	
	
	
	

	
	Уровень 3:
	Основные функции телевидения и виды ТВ рекламы
	
	
	
	

	
	Уметь
	
	







лекции, лабораторные занятия
	
	
	

	
	
Уровень 1:
	Использовать базовые знания для решения профессиональных задач
	
	
	
	

	
	
Уровень 2:
	Публично защитить собственный проект
	
	
	
	

	
	

Уровень 3:
	Формировать художественно-образный замысел индивидуальных сценариев рекламного видео
	
	
	
	

	
	Владеть
	
	



лекции, лабораторные занятия
	
	
	

	
	Уровень 1:
	Навыками творческого мышления
	
	
	
	

	
	
Уровень 2:
	Сущностью реального события и законами его построения
	
	
	
	

	
	
Уровень 3:
	Методами и технологиями производства телевизионной видеорекламы




	
	
	
	



1.2 Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования, описание шкал оценивания

Оценивание результатов обучения по дисциплине осуществляется в соответствии с Положением о текущем контроле и промежуточной аттестации обучающихся. 
По дисциплине «Драматургия и режиссура рекламного видео»
предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль (осуществление контроля всех видов аудиторной и внеаудиторной деятельности обучающегося с целью получения первичной информации о ходе усвоения отдельных элементов содержания дисциплины); промежуточная аттестация (оценивается уровень и качество подготовки по дисциплине в целом). 
Текущий контроль в семестре проводится с целью обеспечения своевременной обратной связи, для коррекции обучения, активизации самостоятельной работы обучающихся. Текущий контроль служит для оценки объёма и уровня усвоения обучающимся учебного материала одного или нескольких разделов дисциплины (модуля) в соответствии с её рабочей программой и определяется результатами текущего контроля знаний обучающихся.
Текущий контроль осуществляется два раза в семестр по календарному графику учебного процесса.
Текущий контроль предполагает начисление баллов за выполнение различных видов работ. Результаты текущего контроля подводятся по шкале балльно-рейтинговой системы. Регламент балльно-рейтинговой системы определен Положением о системе «Контроль успеваемости и рейтинг обучающихся». 
Текущий контроль является результатом оценки знаний, умений, навыков и приобретенных компетенций обучающихся по всему объёму учебной дисциплины, изученному в семестре, в котором стоит форма контроля в соответствии с учебным планом. 
Текущий контроль успеваемости предусматривает оценивание хода освоения дисциплины: теоретических основ и практической части. 
Промежуточная аттестация по дисциплине «Драматургия и режиссура рекламного видео»
 проводится в форме зачёта. 
В табл. 2 приведено весовое распределение баллов и шкала оценивания по видам контрольных мероприятий. 

Таблица 2 ‒ Весовое распределение баллов и шкала оценивания по видам контрольных мероприятий
	Текущий контроль
(50 баллов[footnoteRef:5]) [5:  Вид занятий по дисциплине (лекционные, практические, лабораторные) определяется учебным планом. Количество столбцов таблицы корректируется в зависимости от видов занятий, предусмотренных учебным планом. 
Распределение баллов по блокам, по каждому виду занятий в рамках дисциплины определяет преподаватель. Распределение баллов по дисциплине утверждается протоколом заседания кафедры
По заочной форме обучения мероприятия текущего контроля не предусмотрены. ] 

	Промежуточная аттестация
(50 баллов)
	Итоговое количество баллов по результатам текущего контроля и промежуточной аттестации

	Блок 1
	Блок 2
	
	

	Лекционные занятия (X1)
	Практические занятия (Y1)
	
	Лекционные занятия (X2)
	Практические занятия (Y2)
	
	
от 0 до 50 баллов
	Менее 41 балла – 
неудовлетворительно
41-60 баллов – удовлетворительно
61-80 баллов – хорошо;
81-100 баллов ‒ отлично

	-
	25
	-
	-
	25
	-
	
	

	Сумма баллов за 1 блок = 25 баллов
	Сумма баллов за 2 блок = 25 баллов
	
	


Таблица 2.1 ‒ Весовое распределение баллов и шкала оценивания по видам контрольных мероприятий (заочная форма обучения)
	Текущий контроль
(0 баллов)
	Про-межу-точная аттес-тация
(100 баллов)
	Итоговое количество баллов по результатам текущего контроля и промежуточной аттестации

	Блок 1
	Блок 2
	
	

	Лекцион-ные занятия (X1)
	Практи-ческие занятия (Y1)
	Лабора-торные занятия (Z1)
	Лекцион-ные занятия (X2)
	Практи-ческие занятия (Y2)
	Лабораторные занятия (Z2)
	
от 0 до 100 баллов
	Менее 41 балла – неуд.;
41-60 баллов – удовлетвори-тельно;
61-80 баллов – хорошо;
81-100 баллов ‒ отлично

	-
	-
	-
	-
	-
	-
	
	

	Сумма баллов
за 1 блок = 0
	Сумма баллов
за 2 блок = 0
	
	



Для определения фактических оценок каждого показателя выставляются следующие баллы (табл.3):

                Таблица 3– Распределение баллов по дисциплине

	Вид учебных работ по дисциплине
	Количество баллов


	
	1 блок
	2 блок

	                                                             Текущий контроль (50 баллов)

	
	              
	             

	Устные ответы 
	              5баллов
	             5баллов

	
	
	

	Выполнение индивидуального творческого  задания (5заданий)
	                15 баллов
	15 баллов

	
	
	

	Тестирование
	                  5 баллов
	5 баллов

	
	
	

	
	25 баллов
	25 баллов

	                                                                                   Промежуточная аттестация (50 баллов)
По дисциплине проводится промежуточная аттестация в форме зачёта.
                                                                                   Сумма баллов по дисциплине 100 баллов

Зачет является формой оценки качества освоения обучающимся образовательной программы по дисциплине. По результатам зачета обучающемуся выставляется оценка «зачтено» или «незачтено».
Оценка «зачтено» выставляется на зачете обучающимся, если:
- обучающийся набрал по текущему контролю необходимые и достаточные баллы для выставления оценки автоматом;
- обучающийся знает и воспроизводит основные положения дисциплины в соответствии с заданием, применяет их для выполнения типового задания в котором очевиден способ решения;
- обучающийся продемонстрировал базовые знания, умения и навыки важнейших разделов программы и содержания лекционного курса;
- у обучающегося не имеется затруднений в использовании научно-понятийного аппарата в терминологии курса, а если затруднения имеются, то они незначительные;
- на дополнительные вопросы преподавателя обучающийся дал правильные или частично правильные ответы;
Компетенции (и) или ее часть (и) сформированы на базовом уровне (уровень 1) (см. табл. 1).
Оценка «не зачтено» ставится на зачете обучающийся, если:
- обучающийся имеет представление о содержании дисциплины, но не знает основные положения (темы, раздела, закона и т.д.), к которому относится задание, не способен выполнить задание с очевидным решением, не владеет навыками культуры мышления, самостоятельного приобретения и использования информации в области культурологии, способности работать в коллективе, социального взаимодействия на принципах гуманизма и толерантности;
- имеются существенные пробелы в знании основного материала по программе курса;
- в процессе ответа по теоретическому и практическому материалу, содержащемуся в вопросах зачетного билета, допущены принципиальные ошибки при изложении материала;
- имеются систематические пропуски обучающийся лекционных и практических занятий по неуважительным причинам;
- во время текущего контроля обучающийся набрал недостаточные для допуска к зачету баллы;
Компетенция(и) или ее часть (и) не сформированы.



      
1.3 Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности

Студентам рекомендуется следующая схема подготовки к занятию: 
1.	Проработать конспект лекций.
2.	Прочитать основную и дополнительную литературу, рекомендованную по изучаемому разделу.
3.Индивидуальный просмотр новых рекламных видеороликов, подбор их для дальнейшей презентации, которую он впоследствии представит на группе, 
4.Участие во внеаудиторных мероприятиях таких, как: фестивали и ярмарки рекламы, выставки, презентации и т.д. с последующим их анализом – до 5 баллов.
При подготовке к занятиям следует руководствоваться указаниями и рекомендациями преподавателя, использовать основную литературу из представленного им списка. Для наиболее глубокого освоения дисциплины рекомендуется изучать литературу, обозначенную как «дополнительная» в представленном списке в РПД.

Практическое задание – направлено на формирование практических умений – профессиональных (умений выполнять определенные действия, операции, необходимые в последующем в профессиональной деятельности) Представляет собой 5 заданий с условиями предъявления обучающимся выполненной работы с последующим их анализом – до 10 баллов.
                                     Темы практических заданий:
1. Разработка метода мышления кинообразами. Создание ленты киновидения
2. Разработка сюжета рекламного упражнения по мотивам известного художественного произведения
3. Сценарно-режиссерский замысел рекламного видеоролика коммерческой тематики
4. Формирование идейно-тематической основы рекламного сюжета социальной видеорекламы
5.  Разработка индивидуального творческого проекта одной из форм «Событийного пиара» (презентация, выставка, юбилей, корпоративный праздник): идейно-тематический фундамент, сценарно-режиссерский ход, композиционное построение
       Выполнение  заданий происходит в процессе подготовки к лабораторному занятию, затем необходимо их защитить на группе с последующим анализом и ответом на вопросы и замечания всех присутствующих студентов.
Критериями успешного выполнения практикума являются:
1. Посещение студентом всех аудиторных лабораторных занятий;
2. Выполнение всех заданий преподавателя во время лабораторного занятия;
3. Выполнение заданий для самостоятельной работы с приведением примеров, их аргументацией.
      Критерием  сформированности  у студента необходимых умений и навыков является получение правильных результатов во всех заданиях. 
 
        Тестирование – средство контроля усвоения учебного материала темы, организованное, как часть учебного занятия. Тестирование рассчитано на временной промежуток от 15 мин до 20 мин. (в зависимости от количества тестовых заданий). Тестовые задания выполняются индивидуально без использования вспомогательных учебных материалов, в письменном виде. При выполнении тестов достаточно указать вариант правильного ответа без дополнительных комментариев.
Критерии оценки:
100% правильных ответов- оценка «отлично»;
80% правильных ответов- оценка «хорошо»;
60% правильных ответов- оценка «удовлетворительно»;
мене 60% правильных ответов- оценка «неудовлетворительно»
Тестовый контроль

  I  Исключите лишнее в данном смысловом ряду
1. Монтажный лист – 
0. лист, на котором напечатаны прямоугольники в виде телеэкрана;
0. лист, содержащий полное и точное описание каждого кадра фильма от первого до последнего плана;
0. лист с режиссерской экспликацией рекламного ролика.
1. Конфликт –
1. острое столкновение противостоящих друг другу интересов, сил, идей, характеров, исторических тенденций;
1. идейно-тематическая основа любого драматического действия;
1. сюжетное развитие сценария.
1. Композиция сценария –
2. последовательность сюжета;
2. организация событийного действия и соответствующее расположение материала в развитии конфликтной ситуации;
2. общепринятый порядок построения режиссерско-сценарного замысла.
1. Выразительные средства режиссуры рекламного видеосюжета –
3. мизансценирование, атмосфера, темпо-ритм, художественный монтаж;
3. слоган, дикторский текст;
3. новейшие цифровые технологии.
1. Идея –
4. основной авторский замысел;
4. главная мысль, жизненный «урок», идейный вывод автора;
4. угол зрения художника, его способность видеть жизнь.
1. Событие –
5. то, что перешло от одного поколения к другому;
5. краткое содержание сценария;
5. действенный факт, происходящий здесь, сейчас, на наших глазах.
1. Тема –
6. круг жизненных явлений, отобранных и освещенных автором;
6. краткое содержание;
6. замечания автора текста.
1. Сценарно-режиссерский ход –
7. совокупность событий, раскрывающих ход действия;
7. предмет, основное содержание сценария;
7. образно-смысловой стержень, который пронизывает весь сценарий и цементирует действие в его логическом развитии.
1. Драма –
8. род искусства;
8. вид литературы;
8. род литературы.
1. Художественный монтаж –
0. организация событийного действия;
0. подборка, соединение отдельных частей фильма в целое, единое произведение;
0. раскадровка видеоряда рекламного фильма.

II Определите правильную последовательность:
1. Порядок написания сценария рекламного видеосюжета:
1. образно-смысловой ход
1. тема
1. идея
1. редактирование
1. композиционное построение
1. утверждение сценария
1. Режиссерский сценарий:
2. видеоряд
2. примечания
2. длительность кадра
2. номер кадра
2. аудиоряд
2. план
1.  Последовательность работы над рекламным видеосюжетом:
3. режиссерский монтаж
3. написание сценария
3. технический монтаж
3. создание ВТК
3. утверждение сметы
3. режиссерская экспликация
3. съемка видеосюжета
3. подбор готового видео и аудио материала

III Выберите правильный ответ (нужное отметить V )
1. Специфика рекламного видеоклипа:
4. анекдотичность ситуации
4. юмор по отношению к товару
4. неожиданность развязки
4. лаконичность
4. стремление выразить авторскую оригинальность
4. благопристойность
4. непохожесть
4. внутренний темпо-ритм
4. образность
10) внешний темпо-ритм
11) простота изложения темы


1.  Кульминация (слом) рекламного видеоклипа
1) резкий поворот событийного действия, где демонстрируется основное свойство товара
2) введение зрителя в ситуацию, в предлагаемые обстоятельства дальнейшего действия

1.  Компиляция
6. технический прием, игра с материальной формой, использование неожиданных материалов
6. произвольное соединение произведений разнофактурного художественного материала в единое смысловое целое 
6.  
1.  Режиссерская аннотация
 1). Идейно-тематический анализ сценария рекламного ролика.
 2). Краткие сведения о предмете рекламы, пояснения на чем должен быть сделан рекламный акцент, план рекламы

1.  «Вывод» как основная часть композиционного построения рекламного клипа
 1) завершение действия
 2). основная идея – драматургическая и рекламная

1.  Литературный сценарий
9. совокупность событий, раскрывающая характеры действующих лиц
9. литературное произведение, предназначенное для воплощения с помощью средств киноискусства и телевидения

4.Соотнесите данные понятия друг с другом (соедините линиями)
1.  Приемы монтажа, применяемые при работе над рекламным видеоклипом
     А). Приемы технического монтажа                        
     Б) Приемы художественного монтажа                           
 «Последовательность», «Лейтмотив», «Каше», «Морфинг»,  «Наплыв», «Параллелизм», «Контрастность», «Рапид»
1. Выразительные средства режиссуры, составляющие:

А). Мизансценирование фильма 
Б). Атмосфера фильма
Г). Темпо-ритм фильма    
декор фильма, костюмы действующих лиц, параллельные кадры, сдвиг звука, полиэкран, реквизит

1. Основные терминологические понятия предмета и их составляющие:
     А). Авторский сценарий                                 1. Идея
        2. «Сверхзадача»
Б). Режиссерская экспликация                       3. Тема
        4. Образно-смысловой ход
В). Художественный монтаж                         5. Атмосфера
                                                                           6. Изобразительная и
          смысловая функциия
1. Соедините составляющие данного понятия:
Образно-смысловой ход                              1. Образно-игровой
2. Сценарно-режиссерский
3. Декоративно-образный
4. Идейно-тематический
5. Образно-музыкальный 
V Объедините данный перечень терминов одним понятием (отметить нужную букву)
1. 
      Исходное событие                     
Основное событие 
Центральное событие                              
                                                   А).Последовательность реж. монтажа                 Финальное событие                Б). Композиционное построение
       Главное событие                               драматургического материала      
  25.
  Мизансцена                                 А). Выразительные средства драматургии
      Атмосфера                                   Б). Выразительные средства режиссуры
      Темпо-ритм    
        26.  
Изобразительная                        А). Функции режиссуры
и                                                    Б). Функции художественного монтажа
Образно-смысловая функции        
 27. 
        Сценарист                                      А). ВТК (временный творческий
        Режиссер                                            коллектив) 
        Оператор                                        Б). Штатное расписание видеостудии
        Осветитель                       	            В). Сотрудники рекламного агентства  
        Актеры
        Монтажер
        Звукооператор
        Шофер
        Гример
        Костюмер
        Продюсер
28. 
Крупный                                      А). Темпо-ритм
Общий	   Б). План 
Средний	   В). Аудиоряд
Панорама
29. 
Психолог                                     А). Профессиональные качества
Педагог                                              режиссера
Организатор                                Б). Профессиональные качества   
Мастер                                               сценариста
     30. 
Идея                                                       А). Последовательность работы над  
Образно-смысловой ход                  рекламным видеоклипом                                                                                                                                                                                 
Жанр                                                            
Обоснование выбора темы        Б). Последовательность  написания    сценария
  Адресность тематики                                        
«Сверхзадача»                                       В). Режиссерская экспликация
Выразительные средства режиссуры            
 Приемы художественного монтажа



2 Контрольные задания (демоверсии) для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы 

2.1 Задания для оценивания результатов обучения в виде знаний

Устный опрос (вопросы для самоподготовки)
для студентов направления 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, 5 семестр дневной формы обучения, заочной ускоренной формы обучения, 5 семестр заочной формы обучения 

1. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации 
2.Специфика и многообразие проблем  российского телевидения и ТВ рекламы. 
3. Охарактеризовать специфику телевидения
4. Основные функции ТВ и роль рекламы в его развитии 
5. Характеристика начала экспериментального телевидения в России
6. Понятие ТВ рекламы и ее виды 
7. Основные этапы развития ТВ рекламы «Внешторгреклама» 
8. Всесоюзные смотр-конкурсы рекламных фильмов, «Золотой соловей» 
9.Реклама в период перехода к рыночной экономике, специфика современной ТВ рекламы и ее возможности
10. Идейно - тематический фундамент, характеристика понятия
11. Формирование идеи как основной главной мысли автора (ради чего?)
12. Основные принципы разработки рекламной идеи (призыв к действию!) 
13.Тема как предмет разговора автора со зрителем. Обращение к жизненным ситуациям (чем?)
14. Характеристика композиции как взаимосвязанной цепи событий. 
15. Понятие события и его структура. 
16. Анализ на практическом примере развитие конфликтной ситуации в системе пяти событий (исходное, основное, центральное, финальное и главное). 
17.Закон «Золотого сечения», используемый при построении драматургического сценария 
18. Специфика рекламной драматургии
19. Характеристика основных свойств рекламной драматургии
20. Понятие этики при создании рекламного сценария
21. Анализ юридических норм (охрана авторских прав, нарушение закона о конкурентах и т.д)
22. Использование юмора в видеорекламе (анекдотичность ситуации)
23. «Неожиданность развязки» - понятие и характеристика
24. «Лаконизм» в рекламном сюжете и длительность рекламного ролика
25.Специфика композиционного построения рекламного сюжета на практических примерах
26. Понятие и подробная характеристика литературного сценария
27. Понятие и подробная характеристика режиссерского сценария
28. Понятие Авторской аннотации
29. Коммерческая и драматургическая цель рекламного сценария Целевая аудитория (зрительский адрес)
30.Характеристика всех этапов написания и утверждения рекламного сценария
31. Становление режиссуры как профессии формирование кинорежиссуры. 
32. Характеристика основных свойств профессии (режиссер-организатор  творческого процесса, режиссер-психолог, режиссер-педагог, режиссер-художник)
 33. Понятие ВТК (временный творческий коллектив) и его функции
 34.Понятие сценарно-режиссерского хода в замысле режиссера (триединство хода: образно-игровой, музыкально-образный и декоративно-смысловой), дать характеристику
35. Характеристика выразительных средств режиссуры
36. Пластическое решение кинокадра («мизанкадр») 
37. Приёмы создания атмосферы ролика
38.  Построение темпо-ритма кадра 
39.Функции и приемы художественного монтажа (изобразительная и образно-смысловая функции)
 40. Понятие режиссерской экспликации
 41. Характеристика всех разделов экспликации на примере собственного рекламного ролика
42. «Событие», продвигающего характера: характеристика и специфика жанра 
                                    Критерии оценки устного опроса
(вопросов для самоконтроля).

Ответ студента на практическом занятии группы по дисциплине «Драматургия и режиссура рекламного видео» оценивается  максимум в 5 баллов.
По результатам ответа 5 баллов выставляется студенту, если содержание ответа соответствует освещаемому вопросу, полностью раскрыта в ответе тема, ответ структурирован, даны правильные, аргументированные ответы на уточняющие вопросы, демонстрируется высокий уровень участия в дискуссии.
По результатам ответа 4 балла выставляется студенту, если содержание ответа соответствует освещаемому вопросу, полностью раскрыта в ответе тема, даны правильные, аргументированные ответы на уточняющие вопросы, но имеются неточности, при этом ответ неструктурирован и демонстрируется средний уровень участия в дискуссии.
По результатам ответа 3 балла выставляется студенту, если содержание ответа соответствует освещаемому вопросу, но при полном раскрытии темы имеются неточности, даны правильные, но не аргументированные ответы на уточняющие вопросы, демонстрируется низкий уровень участия в дискуссии, ответ неструктурирован, информация трудна для восприятия.
По результатам ответа 2 балла выставляется студенту, если содержание ответа соответствует освещаемому вопросу, но при полном раскрытии темы имеются неточности, демонстрируется слабое владение категориальным аппаратом, даны неправильные, не аргументированные ответы на уточняющие вопросы, участие в дискуссии отсутствует, ответ неструктурирован, информация трудна для восприятия.
По результатам ответа 1 балл выставляется студенту, если содержание ответа соответствует освещаемому вопросу, но тема в ответе не полностью раскрыта, демонстрируется слабое владение категориальным аппаратом, происходит подмена понятий, даны неправильные, не аргументированные ответы на уточняющие вопросы, участие в дискуссии полностью отсутствует, ответ неструктурирован, информация трудна для восприятия.
При несоответствии содержания ответа, освещаемому вопросу студент получает 0 баллов.


      2.2 Задания для оценивания результатов в виде владений и умений

      Поскольку целью данного курса является формирование профессиональных навыков рекламного сценариста и режиссера, понимающего не только основы классической драматургии кино, но и специфику рекламного сценария, изучившего методику его написания, элементы его структуры, знакомого с профессиональной терминологией, а также освоение студентами практических навыков самостоятельного написания сценариев всех основных видов рекламного видео, то поэтому практические задания предполагают своеобразную творческую лабораторию сценариста, формирующую у студентов самостоятельные навыки, способствующие росту их творческого потенциала и профессионализма.
Задание 1.
        Лента киновидения: составить киносценарий документального или видового фильма с событийной основой внутри. (Выбор темы и жанра свободный: это может быть лирическая зарисовка, детектив, мелодрама и т. д.)
Данное упражнение помогает мыслить конкретными кинообразами. Сюжет строится вокруг главного события.

Задание 2. 
       Рекламное упражнение по мотивам известных художественных произведений:сохранив сюжетную заданность классического литературного произведения, выйти на рекламную идею.
Это занимательное упражнение тренирует рекламное мышление и фантазию.

Задание 3.
        Сценарий коммерческого ролика: написать литературный и режиссёрский сценарии коммерческой рекламы. (Тема задаётся преподавателем или избирается всей группой студентов. Может быть 2-3 варианта)

Задание 4.
        Разработать литературный и режиссерский сценарии социальной видеорекламы: тема выбирается студентом самостоятельно.

Задание 5.
        Разработка индивидуального творческого проекта одной из форм «Событийного пиара» (презентация, выставка, юбилей, корпоративный праздник): идейно-тематический фундамент, сценарно-режиссерский ход, композиционное построение. Менеджмент организации: разработка Положения проекта, определение его цели и задач, составление сметы, составление плана рекламной кампании проекта.

Критерии оценки лабораторных заданий
По результатам выполнения лабораторно - практического задания 10 баллов выставляется, если работа выполнена правильно и  в полном объеме, студент активно работал в соответствии с планом выполнения практического задания и показывает при этом глубокое владение соответствующей литературой по рассматриваемым вопросам, способен выразить собственное отношение к данной проблеме, проявляет умение самостоятельно и аргументировано излагать материал, анализировать факты, делать самостоятельные обобщения и выводы.
По результатам выполнения лабораторного задания 9 баллов выставляется, если работа выполнена правильно и  в полном объеме, студент активно работал в течение всего лабораторного задания, дает полные ответы на вопросы преподавателя в соответствии с планом практического задания и показывает при этом глубокое владение соответствующей литературой по рассматриваемым вопросам, способен выразить собственное отношение к данной проблеме, проявляет умение самостоятельно и аргументировано излагать материал, анализировать факты, делать самостоятельные обобщения и выводы, но допускает неточности в выполнении задания.
По результатам выполнения лабораторного задания 8 баллов выставляется, если работа выполнена правильно и в полном объеме, студент активно работал в течение практического задания, дает практически полные ответы на вопросы преподавателя, изложение материала логическое, обоснованное фактами, освещение вопросов завершено выводами, студент обнаружил умение анализировать факты, а также выполнять учебные задания. Но в выполнении задания допущены неточности, некоторые незначительные ошибки, имеются погрешности оформления работы.
По результатам выполнения лабораторного задания 7 баллов выставляется, если работа выполнена правильно, практически в полном объеме, студент активно работает в течение всего лабораторного задания, дает практически полные ответы на вопросы преподавателя, изложение материала логическое, обоснованное выводами, студент обнаружил умение анализировать факты, а также выполнять учебные задания. Но в выполнении допущены неточности, некоторые незначительные ошибки, не раскрыта тема, не сформирован художественный образ, имеются погрешности оформления работы.
По результатам выполнения лабораторного задания 6 баллов выставляется в том случае, когда работа выполнена с незначительными неточностями, практически в полном объеме, студент в целом овладел содержанием задания по данной теме, обнаруживает знание лекционного материала, пытается анализировать свою работу, делать выводы и решать задачи. Но тема работы изложена не совсем правильно, приёмы драматургии использованы частично, работа оформлена не верно.
По результатам выполнения лабораторного задания 5 баллов выставляется в том случае, когда работа выполнена не правильно, с неточностями и не в полном объеме, но студент в целом овладел содержанием задания по данной теме, обнаруживает знание лекционного материала, пытается анализировать собственный замысел, но при этом задание выполнено примитивно, у студента отсутствует креативное мышление. 
            
                  2.3.   Вопросы для самоподготовки

1. Связь телевидения с театром, кино и радио (общее и специфика).
2. Специфика телевидения (персонификация и типизированность).
3. Развитие телевидения в России (исторические тенденции).
4. Определение и характеристика основных функций телевидения.
5. Специфика телевизионной рекламы (роль, цели и задачи).
6. Классификация телевизионной рекламы, ее достоинства и недостатки.
7. Развитие визуальной рекламы в России-динамика содержания.
8. Понятие литературно-авторского замысла рекламного видеосюжета.
9. Определение и характеристика идейно-тематического фундамента как основы любого творческого процесса.
10. Понятие сценарно-режиссерского хода (характеристика и творческие примеры).
11. Событие как действенный факт.
12. Понятие композиции сюжета рекламного видео.
13. Композиционное построение в развитии конфликтной ситуации.
14. Специфика рекламного сценария.
15. Последовательность написания сценария рекламного видеосюжета.
16. Специфика композиционного построения рекламного сценария.
17. Типы сценариев рекламного видео.
18. Понятие, состав, цели и задачи ВТК (временного творческого коллектива).
19. Выразительные средства режиссуры рекламного видео.
20. Режиссерская экспликация телевизионного рекламного фильма.
21. Функции и приемы художественного монтажа рекламного ролика.
22. Пластическое решение кинокадра рекламного фильма («мизанкадр»).
23. Аудиоряд рекламного фильма, выразительные средства.
24. Режиссерско-операторские планы рекламного видеоролика (характеристика и возможности).
25. Современные компьютерные технологии производства рекламного фильма.
26. Методы и приемы составления слогана и его роль в рекламном фильме.
27. Феномен клик-поведения или «заппинг» (творческие примеры).
28. Характеристика основных компонентов драматургического сюжета рекламного видеоролика и их взаимосвязь
29. Специфика организации проката готовой продукции и его примерная стоимость
30. Специфика рекламно-коммуникационной деятельности телевидения
31. Видеореклама как канал трансляции моральных ценностей 
32. Шоу-бизнес как отрасль рекламно - коммерческой деятельности
33. Последовательность производства рекламного видеоклипа                           
34. Характеристика основных творческих форм «Событийного пиара»
35. Порядок утверждения литературного авторского сценария рекламного видеоролика и разделы сметы на его производство
36. Место телевидения в системе средств массовой коммуникации.

                                       2.4. Требования к зачёту
На зачёт обучающийся предоставляет:
защиту авторской аннотации на производство рекламного видеоролика социальной или коммерческой тематики (не менее 30 стр.):
1.1. Литературный сценарий рекламного сюжета
1.2. Актуальность его тематики, «зрительский адрес»
1.3. Идейно-тематическая основа сюжета
1.4. Сценарно-режиссерский образ (образно-декоративный, образно-игровой, музыкально-шумовой)
1.5. Режиссерский сценарий 
1.6. Выразительные средства режиссуры, используемые при производстве (пластическое решение кадра с предоставлением раскадровки)
1.7. Состав ВТК (временный творческий коллектив)
1.8. Смету на производство рекламного видеофильма
Обучающийся обязан публично на группе защитить свой проект и ответить на дополнительные вопросы преподавателя и студентов.

Предлагаемые темы итоговой контрольной работы:
Темы  теоретического  раздела работы:
1. Видеореклама как канал трансляции моральных ценностей
2. Использования юмора в видеорекламе
3. Выразительные средства рекламного видеосюжета
4. Социальная видеореклама как средство массовой коммуникации
5. Последовательность производства рекламного видеоролика
6. Понятие и специфика художественного монтажа при производстве рекламного фильма
7. Специфика построения драматургии рекламного видеосюжета
8. Выразительные средства режиссуры, используемые при производстве рекламного видео
9. Роль идейно-тематической основы рекламного сюжета как дальнейшего успеха реализации товара в коммерческой рекламе
10.  Новейшие технические и цифровые технологии при производстве рекламного видеоролика
11.  Понятие и специфика организации ВТК как основополагающего коллектива, занимающегося производством рекламного фильма
12.  Жанровое разнообразие драматургии рекламного видео
13. «Неожиданность финала» как специфическое средство построения рекламного сюжета
14.  Действенность и конфликтность драматургии рекламного фильма
15.  Сценарно-режиссёрский ход рекламного видео и его специфика
16.  Использование трехмерной графики в телевизионной рекламе. 
17.  Специфика композиционного построения рекламной драматургии.
18.  Этапы производства рекламного видеоролика и их характеристика.
19.  Законы этики и юриспруденции при производстве видеорекламы.
20.  Типы сценариев рекламного видеофильма и их специфика.
21.  Этапы написания драматургической основы рекламного видео
22.  Исторические тенденции развития телевидения и ТВ рекламы в России
23.  Основные принципы разработки рекламной идеи телевизионного видеоролика
24.  Режиссер-организатор  творческого процесса при производстве рекламного видеоролика
25.   Шоу-бизнес как отрасль рекламно-коммерческой деятельности
Темы практического раздела работы:

Вариант 1: Разработка литературного, режиссерского сценариев и экспликация производства рекламного видеофильма коммерческой тематики
1. Реклама продуктов питания (одного конкретного товара или в целом всего ассортимента)
2. Реклама детской одежды
3. Реклама какого- либо оператора сотовой связи
4. Реклама парфюмерии (товар может быть вымышленным)
5. Реклама туристических услуг ( турфирмы, или конкретной тур. услуги)
6. Реклама кондитерских изделий (конкретного изделия)
7. Реклама кожгалантереи (одного из изделий или всего товара в целом)
8. Реклама услуг какой-либо клиринговой компании
9. Реклама автомобилей  
10. Реклама мебели
11. Реклама какого-либо учебного заведения
12. Реклама медицинского оборудования
13. Реклама эвентагентства (какого-либо праздника или услуг в целом) 
14. Реклама бытовой техники (одного товара или всего направления)
15. Реклама сети кинотеатров (название может быть вымышленным)

Вариант 2: Разработка литературного, режиссерского сценариев и экспликация производства рекламного видеофильма социальной тематики
1. «Мы в ответе за тех, кого приручили» (тема брошенных животных)
2. «Возлюби ближнего своего» (морально-этические нормы поведения человека в обществе)
3. «Позвони родителям!» (почитание старших)
4. «Это мой город, это мой дом!» (любовь к малой Родине)
5. «Ты и я – одной крови!» (толерантность)
6. «Мы за здоровый образ жизни!» (против курения, наркотиков и пьянства)
7. «Этот праздник со слезами на глазах» (отношение к ветеранам В.О.В., продолжение традиций)
8. «Семья – это когда семь Я» (демографическая проблема страны)
9. «Чужих детей не бывает» (тема усыновления сирот)
10. «Поиск и креатив!» (тема творческой и профессиональной реализации молодежи)
11. «Земля - мой дом родной» (экология)
12. «Всё на Земле от женщины, от солнца!» (почитание женщины, насилие в семье, дискриминация в обществе)
13. «Будь самим собой, ведь ты-прекрасен!» (борьба с комплексами, проблемы анарексии)
14. «Если не ты, то кто?» (не желание служить в рядах Р.А.)
15. «Я люблю тебя, Россия!» (воспитание патриотизма, изменение жизненных условий своими силами, борьба с жизненным равнодушием)

По результатам зачета обучающемуся выставляется оценка «зачтено» или «незачтено» (см. п.1.2).
Структура оценочных материалов (оценочных средств), позволяющих оценить уровень компетенций, сформированный у обучающихся при изучении дисциплины «Драматургия и режиссура видеорекламы» приведен в таблице 4.

             Таблица 4 - Оценочные материалы (оценочные средства) по дисциплине «Драматургия и режиссура рекламного видео»

	Компетенция
	Знать
	Оценочные средства
	Уметь
	Оценочные средства
	Владеть
	Оценочные средства

	
	
	текущий контроль
	промежуточный конт-роль
	
	текущий контроль
	промежуточный конт-роль
	
	текущий конт-роль
	промежуточный конт-роль

	

ПК-1
ПК1.1
	
Принципы решений стандартных задач в профессиональной деятельности
	  

Устный опрос, тестирование, лабораторнаяработа.
 
	зачётная работа: авторская экспликация индивидуального рекламного видеоролика
	
Использовать базовые знания для решения исследовательских и профессиональных задач

	

Устный опрос, лабораторная работа, тестирование.
	зачётная работа: авторская экспликация индивидуального рекламного видеоролика

	  Менеджментом организации производства рекламного видео
	

Устный опрос, тестирование,
Лабораторная работа.
	зачётная работа: авторская экспликация индивидуального рекламного видеоролика



	

ПК-4
ПК-4.1
	Специфику процесса производства рекламного видеоролика
	Устный опрос, тестирование
	зачётная работа: авторская экспликация индивидуального рекламного видеоролика
	Реализовать идейно-тематическую основу творческого замысла рекламного фильма
	Устный опрос, тестирование,
лабораторная работа.
	зачётная работа: авторская экспликация индивидуального рекламного видеоролика
	Профессиональными навыками продюсирования производства рекламного видеоролика
	
Устный опрос, лабораторная работа, тестирование.
	зачётная работа: авторская экспликация индивидуального рекламного видеоролика

	

ПК-4
ПК-4.2
	Новейшие цифровые современные технологии производства телерекламы
	Устный опрос, лабораторная работа, тестирование.
	зачётная работа: авторская экспликация индивидуального рекламного видеоролика
	Использовать базовые знания для решения профессиональных задач
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